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D’où venons 
Où en sommes
Où allons NOUS ?



AG IFB, 26/11/2020, chacun chez soi mais l’IFB pour tous

Web site
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AVANTAGES
■ Un site présentant tous les services et 

leurs évolutions.
■ Actualités, formations et événements.
■ Des fonctionnalités exhaustives

INCONVENIENTS
■ Ligne éditoriale qui peut être améliorée
■ design daté
■ Maintenance et évolutions difficiles
■ FAIR très partiellement mis en œuvre

http://ressources.france-bioinformatique.fr/

http://ressources.france-bioinformatique.fr/
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Web site
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AVANTAGES
■ Ligne éditoriale révisée et des moyens 

de communication permettant une 
vision plus large.

■ Conception plus moderne.
■ Contrainte FAIR évaluée au stade de la 

conception
■ Contrainte d'affichage du catalogue 

évalué à la conception (JSON)

INCONVENIENTS
■ Démarrage qui prend du temps, toutes 

les contraintes n’ayant pas été 
évaluées complètements.

■ Fonctionnalités à (re)mettre en œuvre

http://www.france-bioinformatique.fr/

http://www.france-bioinformatique.fr/
http://www.france-bioinformatique.fr/
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Web site
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14,5%

57000 visites du 1er janvier au 24 novembre
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Web site
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20,9%
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Web site
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Perspectives
■ Version FR/EN

■ Intégration formations / 
évènements

■ Catalogue (affichage Json)

■ Intégrer un blog vidéo 
distribué

■ FAIR

https://fair-checker.france-bioinformatique.fr/

https://fair-checker.france-bioinformatique.fr/


Newsletter & Blog d’actualités
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Blog d’actualités 

■ News de la communauté 
bioinformatique

■ Lien direct avec la newsletter

■ Invitation au partage sur les 
réseaux sociaux
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https://www.france-bioinformatique.fr/actualites-2/ 

https://www.france-bioinformatique.fr/actualites-2/
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Newsletter 

■ Outil de communication interne : IFB All

■ Langue anglaise

■ Actualités IFB, projets ELIXIR et 
initiatives européennes, événements, 
offres d’emploi, formations et 
publications

■ Edito confié aux membres de l’IFB 
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https://us10.campaign-archive.com/home/?u=39a1b8c3
347679cf4298b0c50&id=2a6d89c957 

https://us10.campaign-archive.com/home/?u=39a1b8c3347679cf4298b0c50&id=2a6d89c957
https://us10.campaign-archive.com/home/?u=39a1b8c3347679cf4298b0c50&id=2a6d89c957


Réseaux sociaux 
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Twitter
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■ Stratégie: positionner l’IFB comme 
un “connecteur”

■ Maintien & développer du maillage 
avec d’autre comptes en lien avec 
la bioinformatique
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LinkedIn
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■ Présence digitale quotidienne
Publication contenu régulier

■ Ciblage d’une audience 
qualitative
= FIDELISATION 



Projets audiovisuels
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Projets audiovisuels
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■ Série de vidéos de présentation de l’IFB

Objectif ? Rendre compte de la singularité de chaque 
plateforme IFB

■ Projet de podcast 

1) Interviews des membres de l’IFB
Offrir une espace d’expression aux scientifiques
 = implication & reconnaissance individuelle

2) Storytelling des projets IFB
Récit des initiatives et des implications de chaque partenaire
= mutualisation des expertises et infrastructures

Comparé aux autres formats, la 
vidéo double l'interactivité avec 
l’audience (source Forrester Research)

87% des Français écoutent des 
contenus audios quotidiennement 
(source Harris Media)



Projections
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● Cycle de Workshops communication ouvert à tous ceux intéressés 
= réflexions croisées 

● Tour de France des plateformes  = collecte des besoins de communication

● Développement  des échanges avec ELIXIR - Hub & Noeuds nationaux  - 
= Fédération des connaissances et expérience
(implication dans le GT Communication d’ELIXIR, évolution des pages française du site ELIXIR, 
engagement des membres IFB dans le GT ELIXIR-FR …) 



Discussion ouverte
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